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o Az |IAB adata vilagszerte a mértékado piaci
informacio az online reklamkoltésrol

o Az IAB 1996 6ta teszi k6zzé az online reklamkoltési
adatokat (US)
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o Az IAB Adex a netto online reklamkaltest vizsgalja

o 4 terlleten: Display — Search — Listings — Email
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KOszonet

Az |IAB Hungary Adex 2009 projektjenek stratégiai
partnere a PwC
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o 2009-ben a teljes netto

online reklamkoltés

23,3 milliard Ft volt.
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o Az online reklampiac 7%-kal bovult (+1,5md Ft)

» Legdinamikusabban a kerestmarketing

o Részesedése a reklamtortabdl 14,4%
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o Az online mellett kulon szakeértdi becslést

végeztink a mobilhirdetési piac vonatkozasaban
IS

e 2009-ban mobilreklamozasra a hirdetok 480 millié Ft-ot
forditottak.

o Igy a teljes digitalis reklamkoltés (online + mobil)
23,8 md Ft-ra tehet6.

Bunq

iab:




