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IAB Adex

o Az |AB adata vilagszerte a mertekado piaci
informacio az online reklamkoltésrol

o Az |IAB 1996 6ta teszi kozzé az online reklamkoltési
adatokat (US)

o Az |AB Europe 2006-ban inditotta el az europai
Adex projektet, mi 2008-ban csatlakoztunk




|IAB Hungary Adex

o Az |IAB Adex a nettd online és mobil reklamkoltést
vizsgalja:

e Display — Search — Listings — Email

o Listing: vertikalis (auto, allas, ingatlan), ar-6sszehasonlitd

e valamint a mobil hirdetést




Koszonet

o Az |IAB Hungary Adex 2010 projektjének strategiai

partnere a PwC

pwec

o Egyuttmikodos partnerunk a MaKSZ




Ujdonsagok

o Atdolgozott dnbevallasi metddus
» Az IAB mediaszekcio tagokra vonatkozoan
e Szigoru szabalyok, Pwc er6s szerepe
» Részletesebb adatok

o display-eDM + listing, search
o Hirdet6i szektorok
o Direkt — indirekt

o Cél: rendszeres és minel pontosabb kep az online
reklampiac alakulasarol

Adix




o Az |IAB Adex 2010 a display szegmens
vonatkozasaban erre az uj modszertanra alapuilt.

o Kozremukodo IAB tagok:

Adaptive Media, Axel Springer Online, CEMP, EMG Online,
Evomedia, Expressz, General Media, GMédia, HVG Online,
HWSW, Inform Media Online, MTV Online, Optimusz, Origo
Adhouse, Ringier Online, R-Time, Sanoma Online, TV2




|IAB Hungary Adex 2010

email; 3%

o 2010-ben a teljes netto

online reklamkoltés

display; 54%

27,2 milliard Ft volt.




Az online reklamkéltés nagysaga,
aranya a reklamtortabél
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Az online reklampiac novekedése
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*az Onbevallasban résztvevé IAB tagok bevételi adatai alapjan
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Uzleti partnerek szegmentalasa 2010*

o Indirekt (Ugynokség): 66%

o Direkt hirdetd: 34%

*az 6nbevallasban résztvevd IAB tagok bevételi adatai alapjan




Online reklamkoéltés megoszlasa
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|IAB Hungary Adex 2010

o Az online reklampiac 16%-kal bévult (+3,8md Ft)
e Display: 14,8mdFt (+7%)
e Search: 7,48mdFt (+44%)
e Listing: 4,0mdFt (+14%)
auto — 0,8mdFt / allas — 1,8mdFt / ingatlan 1,0mdFt / arosszehas. — 0,4mdFt
e Email: 0,9mdFt (+6%)

o Részesedése a reklamtortabdl 15,9%
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IAB Hungary Adex 2010 — mobilhirdetesi piac

o Az online mellett kulon szakertoi becsles készult a
mobilhirdetési piac vonatkozasaban

(IAB mobil munkacsoport)

e 2010-ben mobilreklamozasra a hirdeték 500 millid Ft-ot
forditottak.

o lgy a teljes digitalis reklamkéltés (online + mobil)
27,72 md Ft-ra tehetd.
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